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Sou a Jessica,

Acredito que a comunicacao vai muito além de vender: ela conecta,
Inspira e transforma.

Minha trajetoria comegou no universo do marketing, mas.foi na
responsabilidade social que encontrel o verdadeiro proposito do que
faco: usar a comunicagao como ferramenta de impacto positivo.

Hoje, aplico minha experiéncia de mais de oito anos na area (sendo
cinco deles voltados para projetos socioculturais) para fortalecer
Iniciativas que unem proposito, criatividade e resultados.

Atualmente, sou fundadora da Crisalida Marketing Digital, empresa
que nasceu do desejo de conectar comunicacao estrategica, impacto
social e autenticidade. A Crisdlida cuida da presenca digital de
empresas e projetos socioculturais que desejam voar mais alto, com
identidade, proposito e resultados reais.
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Educacao

2015-2018 | GRADUACAO EM COMUNICACAO

SOCIAL: PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Universidade do Sul de Santa Catarina (UNISUL)

Durante a graduacao, construi uma base sélida em comunicacao
estratégica, marketing digital e comportamento do consumidor.

Meu trabalho de conclusao de curso foi um estudo de caso sobre
O engajamento dos fas da banda Sorriso Maroto nas redes sociais,
analisando o impacto da comunicacdo da marca e suas
estratégias digitais.

2023-2024 | POS-GRADUACAO LATO SENSU EM
COMUNICACAO 5.0: INTELIGENCIA DIGITAL E

NOVOS AMBIENTES COMUNICACIONAIS
Universidade do Sul de Santa Catarina (UNISUL)

Durante o curso, explorei uma variedade de topicos essenciais para a
era digital atual, como IA, Big Data, 1oT, marketing corporativo e
comunicacao digital aplicada. Ao longo de 12 meses, participei de
encontros avaliativos, nos quais discutimos temas como
Comunicacdao Digital, Transparéncia e Acesso a Informacgao,
Personalizacao de Conteudo e Design Thinking.

Também recebi uma formacao abrangente em marketing para criar
valor e corporativo.



Marketinge
Comunicacao

Estratégica IR

Na Crisalida, lidero o desenvolvimento de
estratégias de marketing digital para
marcas e projetos socioculturais em todo
O pals.

Trabalhamos com gestao de redes sociais, @ )

posicionamento de marca, comunicacao
Integrada e producao de conteudo, alem
de estratégias para projetos via leis de ‘
incentivo e verbas privadas.

Acreditamos que a boa comunicacao € uma ponte entre .
O proposito e o publico, entre o ideal e o impacto. l a

Mkt dgt







Publicacdes de conteudos para Publicacdes de humor para

Y O criacdo de autoridade e : : conexdo e relacionamento N
' Variagso para triceps agregar valor para a marca (o) CA‘g?ngglgabfATO ﬁ com seguidores -. E%T,ﬂ 5 dﬁ%a{};e’
NA POLIA - EMAGRECIMENTO? #HalloweennaVenove ) 'SER O TREINO
I A VEC * QUAL EXERCICIO TE
PROTEINA VEGETAL | @
para incluir na sua alimentacao DA MA’S MEDO?
dica da nutricionista

Vitéria Sandrini | CRN-10/11924

)

»

VeENOVE=

Venove Fitness Academia

Academia de musculacdo | Desde 2022 | Tubardo/SC
Planejamento e criacao de conteudo, campanhas e a¢des de relacionamento.

Producdo de videos, materiais promocionais
e fortalecimento da identidade da marca nas redes sociais.

@ @venovefitness



https://www.instagram.com/p/DPrlWfLARCZ/
https://www.instagram.com/p/DQxUxgolygr/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DQC9C9VgVE-/
https://www.instagram.com/p/DFuomUNx053/
https://www.instagram.com/venovefitness/

Criacao de conteudo e acao
em pdv (ponto de venda)
para data comercial

Publicacdes institucionais

para fortalecimento
ﬁ de marca
Hoje, a nossa homenagem vai para
quem faz a Wagner Motos

acontecer todos os dias!
01 de maio - Dia do Trabalhador

J

LA

A SEMANA DA )

8 LAVEI A MOTO CHOVEU
.
4

BLACK FRIDAY -

Comecou!

@

m LIAGNEIR
"

Yhwacvei a4 g o

Wagner Motos

Revenda e oficina de motos | Desde 2024 | Tubardo/SC
Planejamento e criacao de conteudo, campanhas e a¢des de relacionamento.

Produgdo de videos, materiais promocionais
e fortalecimento da identidade da marca nas redes sociais.

@ waghermotostb



https://www.instagram.com/reel/DC1eVwzOeSW/
https://www.instagram.com/p/DPhHBktj7Yo/
https://www.instagram.com/p/DIbUlsvO5MQ/
https://www.instagram.com/wagnermotostb

‘/.6“ Criacao de conteudo Desenvolvimento do

oD T oD educativo e institucional para portfélio de clientes da
aumentar a credibilidade e eco, confira no link

ANALISE

DETALKHADA

Essas oficinas existem

forca da marca g
porque alguem

SOusE Usar o eco

Portfélio
® TRANSFORMAMOS
n IMPOSTOS EM
® 9
Nossa equipe faz uma analise 7 ; N MARKE I ING
detalhada dos seus impostos, ’
— E— 323 il _ec '
i eco ~» P P o " » [} @produtoraeco | @ produtoraeco.com.br
PRODUTORA CULTURAL - « 2 m
* 4 B 2 * 4 B2 * 4 B2

Produtoraeco

Startup Art Tech de Renuncia Fiscal [ Desde 2024 | Atuacdo nacional
Apoio em materiais institucionais e fortalecimento de

posicionamento digital. Atualmente implementacao de
estratégia de comunicacao B2B com foco em Account-Based
Marketing (ABM).

@ produtoraeco



https://www.instagram.com/p/C4voXwluS2C/
https://www.instagram.com/p/C5OEXK2OFaj/
https://www.instagram.com/p/DKkW07iODko/
https://produtoraeco.com.br/Portfo%CC%81lio-eco.pdf
https://produtoraeco.com.br/Portfo%CC%81lio-eco.pdf
https://www.instagram.com/produtoraeco

/.6“ Publicacgoes institucionais

para fortalecimento ”75‘&

de marca 9\/ : _
PROSU?_umI; i d NS )
saoe que poae ‘ :
contar c%m g ng','egte BATEU 0 CARRO? .,

Calma, a PROSUL

te ajuda. — ! Tem cobertura

; 'y methor que a do

“MORANGO
'DOAMOR?

Tem sim!'Ea /= [
‘ da PROSUL. 31

.

(colaborativo)
Protecdo veicular | 2022-2025 | Atuacdo em SC, RS e PR

Planejamento de calendario editorial, crla?éo de conteudo e gestao

de redes sociais com foco em credibilidade, seguranca e
relacionamento com o associado.

@ prosulassociacaooficial



https://www.instagram.com/prosulassociacaooficial/
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Mulheresdo

N B ]
Desde 2020 | Atuacdo nacional

Cobertura digital e
assisténcia na
producao do Circuito
de Palestras Agosto
Lilas 2024

(7 cidades, 3 estados)
com o Instituto Maria
da Penha

Trairi/CE

Iniciativa que fomenta o empreendedorismo feminino
e a geragao de renda em mais de 100 municipios do
pais.

Atuo no planejamento, criacdo de conteudo,
gerenciamento das redes sociais e relacionamento
com o publico participante.

Apoio nas 6 edi¢cdes do edital anual de fomento ao
empreendedorismo feminino. A Ultima edi¢cao chegou
a 1544 Inscrigoes.

Patrocinio: ENGIE Brasil

Criacdo de - _ s
P trend “Sua Gier | 8% B o
6° EDITAL Vez para - —
MULHERES divulgacao - B e
DO NOSSO do edital e _*
BAIRRO 025 e 5 Muhr%seg i

Cobertura do { INSPIRACAO, CONEXAO E

stand do PROTAGONISMO FEMININO
projeto no NO DELAS SUMMIT 2025
maior evento N

de
empreendedo —

rismo e - 222 Mulheres
feminino Nno CNGIC do nosso bairro

sul do Brasil


https://www.instagram.com/mulheresdonossobairro
https://www.instagram.com/p/DQsGcBtkV4J/?img_index=1
https://www.instagram.com/stories/highlights/17894613759200720/
https://www.instagram.com/stories/highlights/17894613759200720/

Centrode
CulturadeTr

Desde 2024 | Trairi/CE | PRONAC 236936 e 248945

@centrodeculturatrairi

Patrocinio: ENGIE Brasil

| MINISTERIO DA CULTURA E Lerniv APRESENTAM:
|

CUITIRA

TRAIRI

Aplicagcao correta dos requisitos
obrigatoérios do Ministério da
Cultura

Agora e oficial:

Ponto de Cultura!

Certificado pelo Ministério da Cultura, por meio da
Secretaria de Cidadania e Diversidade Cultural

URAPALCO . . - ARTE
VRO POESIA TEATRO DANGA.
FULIA SEN'"M . :__u_,- - JEL |

CENTRO DE /i‘
CULTURA ~#

TRAIRI

O Centro de Cultura de Trairi faz parte dos espacos
criados e mantidos pela ENGIE Brasil Energia, com o
proposito de oferecer a comunidade atividades
culturais, educativas e recreativas. Com anfiteatro,
museu, biblioteca e salas de capacitacao, o espago é
um polo de desenvolvimento local e um importante
equipamento cultural do Ceara.

Atuo como _ responsavel pelo marketing e
comunicagao Institucional do espaco e do projeto,
desenvolvendo e executando o planejamento de acoes
on e offline, criacao de materiais de comunicacao
interna e externa e acompanhamento das estratégias
de divulgacao e engajamento comunitario.

Publicacdes institucionais
para fortalecimento
de marca

\/Ooce ja parou para pensar
como a cultura pode
serexcludente
quandonaoe
acessivel?

CENTRO D /i‘
CUTURA

N



https://www.instagram.com/reel/DKH_k4AJqiC/
https://www.instagram.com/reel/DBbnOFpxbDk/
https://www.instagram.com/p/DQuuOETCcno/?img_index=1
https://www.instagram.com/centrodeculturatrairi

Em junho de 2024, participei presencialmente da
inauguracao do Centro de Cultura, evento que contou
com trés dias de programacao e um publico total de
cerca de 3 mil pessoas. Fui responsavel pela cobertura
completa do evento, articulando a atuacao da equipe
de comunicacao, fotografo e videomaker, além de
realizar conteidos em tempo real para as redes sociais e
prestar suporte as atividades de producao e
relacionamento com o publico.

Sessgo solene
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Apos a inauguracao, continuei a frente da comunicacao
e producao da atividades do espaco durante trés meses
de forma presencial em Trairi/CE, atuando lado a lado
com a equipe local para implementar processos,
estruturar rotinas e garantir a padronizacao dos
registros de atividades.

Atualmente, sigo acompanhando o projeto a distancia,
orientando e apoiando a equipe na documentacao e
prestacao de contas via SALIC, etapa essencial para
garantir a validacao, transparéncia e continuidade das
acoes realizadas por meio da Lei de Incentivo a Cultura.



Flama

2025 | Rio do Sul/SC | PRONAC 248227

]
Patrocinio: RIO Riosulense R'o

RIOSULENSE

Aplicagcao correta dos requisitos
obrigatérios do Ministério da /6

MISTERD o ST
PRODUTORA ECO APRESENTAM: Cultura %{
MINISTERIO DA CULTURA E PRODUTORA ECO APRESENTAM:

Temos novos

materiais e
equipamentos §

PROJETO

Iniciativa sociocultural realizada no bairro Barragem, em
Rio do Sul/SC, atendendo criancas e adolescentes de 7 a
18 anos do CEPLAS. Em uma regiao vulneravel e
frequentemente afetada por enchentes, o projeto oferece
oficinas gratuitas de teatro, danca, musica e artesanato
no contraturno escolar, promovendo criatividade e novas
oportunidades.

Atuo no marketing e comunicagao do projeto, com
planejamento das acOoes on e offline, criacao de
materiais e articulacio com os professores para
desenvolvimento de conteudos e registros utilizados nas
redes sociais e entregas institucionais.

Criativo sobre oficina de artesanato
e compras para registro e
prestacao de conta
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https://www.instagram.com/p/DHMJ5FWpMZx/
https://www.instagram.com/p/DHWlfTXy2jv/
https://www.instagram.com/p/DJl_hONv3eM/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DKHcfVCiLFh/?img_index=1
https://www.instagram.com/projeto.flama/

Iniciativa realizada em Navegantes/SC, com acdes
culturais ao longo de todo o ano e atividades adaptadas ao
cenario da pandemia, incluindo lives, oficinas virtuais e

Institut
mobiliza¢cdo de escolas e espagos comunitarios. Atuei no
planejJamento de calendario, criagao de conteudos e
criativos, gerenciamento das redes socials e

atendimento ao publico, alinhando comunicacao e
2021 | Navegantes/SC | PRONAC 192967 producao cultural.

(9) @institutoportonave As acdes envolveram o Concurso de Poesias com alunos
do 5° e 6° ano da rede publica, o CineTarrafa, com trés
glas de §essoe|§ gaatmtas no %EUddas Artels, e o Festival
Patrocinio: Portonave Ve e Corails, realizado no periodo de Natal, com quatro
PORTONAVE dias de programacao que uniu trio elétrico itinerante
pelos bairros e uma live especial de encerramento.

Acesse a live
Cantoria Virtual aqui

O MINISTERIO DO TURISMO E L 0 MINISTERIO DO TURISMOE 0 MINISTERIO DO TURISMO E
INSTITUTO PORTONAVE Fa INSTITUTO PORTONAVE INSTITUTO PORTONAVE

TARRAFA APRESENTAM <) L S APRESENTAM TARRAFA APRESENTAM
CULTURAL f / CULTURAL

- CINE

Ca,, TARRAFA

27,28 E29 DE DEZEMBRO

oNnCLiEe de pe
~ comtemAticavre I
s e R B S b s e e T,

SESSOES AS13H30’

ﬂ LOCAL: CEU pAs ARTES
RRO: Nossa SENHORA DAS GRAGAS

.‘ Patrocinia: Realizagho: Patrocinio: Reali ao:

<. P < &

“ ‘ E " |l ’ " PATRIA AMADA
CULTURA  PORTONAVE Portonave CULTURA  PORTONAVE Portonave  “Cremaer o [y BRASIL



https://www.instagram.com/institutoportonave
http://youtube.com/watch?v=XhHpIjmB9Ec&fbclid=IwY2xjawOE9gBleHRuA2FlbQIxMABzcnRjBmFwcF9pZBAyMjIwMzkxNzg4MjAwODkyCGNhbGxzaXRlATIAAR5dgRD3Hn46lq5RDkQluVNiOuC96NQr_Do183AOtsR4od9cPmTct51ze2JmNw_aem_aDLUu8F12397_HJWWE5CZQ
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PROGRAMA “NA TORCIDA"” - UNITV SC
2017 - 2020 | Tubar&o/SC

Atuacdo na producdo do programa esportivo
diario ao vivo, com pesquisa de pautas,
elaboracao de roteiros, edicao de materiais e
agendamento de convidados.

Realizei a cobertura de campeonatos como a
Série A do Catarinense, Copa Santa Catarina e
Liga Nacional de Futsal, acompanhando eventos
e conduzindo a produc;ao de conteudo esportivo.

Durante as transmissodes, realizei a gestao dos
blocos e suporte operacional entre as entradas ao
vivo. Tambeém fui responsavel pelo atendimento
a0 publico por telefone e redes sociais, garantindo
oroximidade com a audiéncia e organizacao do
fluxo de participacao dos espectadores.

ICONE ASSESSORIA E MARKETING
2019 - 2020 | Tubardo/SC

Atuei como designer e fotégrafa, responsavel
pela criacdo de materiais visuais e registros de
produtos e servicos. Também desempenhei
atendimento direto aos clientes, garantindo
alinhamento das demandas e fluidez Nos porojetos.

Na area de conteudo, desenvolvi planejamentos e
estrategias digitais personalizadas, focadas em
engajamento e presenca online. A experiéncia
ampliou minhas habilidades em design,
organlzagao e gestao de processos dentro de
uma agéncia.

BOSS

HUGO BOSS

52
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MARCOS NUNES

CEO e Socio-propietario da
Produtora eco

Como CEO da eco, guero expressar
minha gratidao a equipe da
Crisalida.

Com o0 apoio recebido conseguimos
unificar materiais internos da area
comercial, tivemos um aumento
significativo na visibilidade da marca
e No engajamento com os clientes.
Certamente seremos parceiros de
longa data.

Depoimentos

O que nossos clientes dizem

CAMILA OENING

Analista de Comunica¢@o
Corporativa da ENGIE Brasil

Agradecemos por doar seu talento e
dedicacao.

Vocés conseguem dar vida ao
projeto e trazer conteddos super
pertinentes ao Mulheres do Nosso
Bairro.

Parabéns e muito obrigada.



Se voceé busca alguém para
estruturar estratégias, fortalecer
presenca digital ou conduzir
projetos com propodsito e
profissionalismo,

podemos conversar.

(48) 9 9920-7606
contato@ocrisalida.digital
www.crisalida.digital

Siga também nas redes:
@crisalida.digital

Vamos juntos transformar
apresenca digital dasua
marca?




